
111

ВИРТУАЛЬНАЯ КОММУНИКАЦИЯ
И СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ 2023. Том 2. № 3

 https://doi.org/10.21603/2782-4799-2023-2-3-111-115

© 2023. Олизько Н. С.

Университетский медиадискурс как средство

C
та

ть
я 

ра
сп

ро
ст

ра
ня

ет
ся

 н
а 

ус
ло

ви
ях

 м
еж

ду
на

ро
дн

ой
 л

иц
ен

зи
и 

C
C

 B
Y

 4
.0

Th
is

 a
rti

cl
e 

is
 d

is
tri

bu
te

d 
un

de
r t

he
 te

rm
s 

of
 th

e 
C

C
 B

Y
 4

.0
 In

te
rn

at
io

na
l L

ic
en

se
М

ЕД
И

А
К

О
М

М
У

Н
И

К
А

Ц
И

И
 И

 Ж
У

РН
А

Л
И

С
ТИ

К
А

оригинальная статья

Университетский медиадискурс как средство 
патриотического воспитания молодежи

Олизько Наталья Сергеевна
Челябинский государственный университет, Челябинск, Россия

olizko@yandex.ru

Поступила в редакцию 27.02.2023. Принята после рецензирования 28.03.2023. Принята в печать 28.03.2023.

Аннотация: Цель – исследовать университетский медиадискурс как средство привлечения внимания моло-
дого поколения, необходимое для формирования объективного представления о патриотизме как значимой 
государственной ценности. Анализ университетского медиадискурса проводится на материале публикаций 
в телеграм-канале Челябинского государственного университета за 2020–2022 гг. Основными методами 
исследования выступают медиалингвистический метод, позволяющий выявить особенности взаимодей-
ствия вербального и невербального (медийного) рядов, и метод прагмалингвистического анализа, помо-
гающий установить коммуникативные намерения авторов медиатекстов. Сообщения, представленные 
в телеграм-канале вуза, отличаются мультимодальностью, обеспечивающей сочетание различных типов 
информации. Наибольшее прагматическое воздействие прослеживается в постах, соединяющих визуаль-
ную, текстовую и аудиальную информацию. Патриотические публикации находят отклик у молодого поко-
ления благодаря компиляции вербальных и невербальных (мимики, жестов, интонации, движения тела, поз) 
компонентов, обеспечивающих соответствующее прагматическое воздействие.
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Abstract: Most institutions of higher education have official websites that are represented in social networks 
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research featured the Telegram channel of the Chelyabinsk State University in 2020–2022. The medialinguistic 
method made it possible to reveal the peculiarities of interaction between verbal and non-verbal sequences while 
the pragmalinguistic analysis helped to establish the communicative intention of the media text. The messages were 
multimodal and combined different types of information. The greatest pragmatic impact belonged to the publications 
that combined visual, textual, and auditory information. Patriotic narrative resonated with the target audience 
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movement, and postures, that aimed at one and the same pragmatic effect.
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Введение

1 Компания Meta Platforms, владеющая социальными сетями Facebook и Instagram, признана экстремистской организацией, ее деятель-
ность запрещена на территории РФ. Meta Platforms, the parent company of Facebook and Instagram, is banned in the Russian Federation 
as an extremist organization.
2 Топ-менеджер «Яндекса» считает, что пандемия продвинула цифровизацию на 10 лет вперед. Коронавирус COVID-19. Новости и пер-
спективы. 09.09.2021. URL: https://koronavirus.center/news/top-menedzher-yandeksa-schitaet-chto/1149922 (дата обращения: 20.02.2023).
3 О государственной программе «Патриотическое воспитание граждан Российской Федерации на 2016–2020 годы». Постановление 
Правительства РФ № 1493 от 30.12.2015. СПС КонсультантПлюс.

Университетский медиадискурс является эффектив-
ным средством воспитания молодого поколения. 
В эпоху цифровизации новые способы актуализа-
ции прагматических возможностей университет-
ского медиадискурса составляют актуальную сферу 
исследования. В настоящее время мы проживаем два 
крупнейших в истории человечества кризиса: кри-
зис пандемии COVID-19 и геополитический, резуль-
татом которых становятся значительные цифровые 
ограничения: блокировка Фейсбука и Инстаграма1; 
ограничения Твиттера и Ютуба; невозможность 
оплатить услуги зарубежных научных и образова-
тельных порталов; исключение из мировых рейтин-
гов университетов и образовательных программ; 
ограничение участия в международных мероприя-
тиях и сокращение офлайн-мобильности.

Форсированная цифровизация – одно из послед-
ствий пандемии короновируса. Эксперты утвер-
ждают, что только за первый год пандемии человече-
ство прошло путь в 10 лет цифровизации2. К 2023 г. 
изменение цифрового пространства оказывает значи-
тельное влияние на преобразование медиадискурса 
в целом (см., например, исследование, посвященное 
изучению лингвокреативных средств социальной 
рекламы о пандемии [Sotnikova 2022]) и универ-
ситетского медиадискурса в частности: интерес 
исследователей сосредотачивается на рассмотре-
нии особенностей вузовского дискурса в социаль-
ных сетевых сервисах (например, в социальных 
сетях ВКонтакте [Кочнева и др. 2022] и Инстаграм 
[Олизько 2022; Сотникова 2021]), а также на изу-
чении сетевого контента вузов в условиях выше
обозначенных кризисных ситуаций (например, пан-
демии COVID-19 [Лашова, Кульназарова 2020]).

Университетский медиадискурс, включающий соц-
сети, каналы и официальные сайты вузов, выступает 
активным средством информирования и воздей-
ствия и, как следствие, обладает огромным потен-
циалом в вопросе воспитания и формирования 
патриотической позиции студентов. В последнее 
время вопрос укрепления патриотической позиции 
студентов является одним из наиболее актуальных 
в России. Патриотическое воспитание выступает  

приоритетным направлением образовательной 
политики государства. «Нормативно-правовая база 
по патриотическому воспитанию постоянно попол-
няется и обновляется, что свидетельствует о высокой 
степени заинтересованности Правительства РФ в раз-
работке данного вопроса» [Васильева 2016: 222]. 
С 1 января 2021 г. в России стартовал федеральный 
проект «Патриотическое воспитание граждан РФ» 
в рамках национального проекта «Образование».

Поскольку наше эмпирическое исследование 
начато в 2020 г., при определении целей развития 
и совершенствования системы патриотического вос-
питания мы основывались на следующем положе-
нии государственной программы «Патриотическое 
воспитание граждан РФ на 2016–2020 годы»: 
«Создание условий для повышения гражданской 
ответственности за судьбу страны, повышения 
уровня консолидации общества для решения задач 
обеспечения национальной безопасности и устойчи-
вого развития Российской Федерации, укрепления 
чувства сопричастности граждан к великой исто-
рии и культуре России, обеспечения преемствен-
ности поколений россиян, воспитания гражданина, 
любящего свою Родину и семью, имеющего актив-
ную жизненную позицию». Данная программа опи-
рается на государственные программы 2001–2005, 
2006–2010 и 2011–2015 гг., что демонстрирует 
непрерывность процесса формирования патриоти-
ческого сознания российских граждан как одного 
из факторов единения нации. Патриотическое 
воспитание определяется как «систематическая 
и целенаправленная деятельность… по форми-
рованию у граждан высокого патриотического 
сознания, чувства верности своему Отечеству, 
готовности к выполнению гражданского долга 
и конституционных обязанностей по защите инте-
ресов Родины»3. Актуальным продолжением явля-
ется государственная программа «Патриотическое 
воспитание граждан РФ на 2021–2025 годы».

Анализ материалов патриотической направлен-
ности, представленных в СМИ, свидетельствует 
об увеличении в последнее десятилетие коли-
чества публикаций и репортажей, посвященных 
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патриотическому воспитанию. Однако сам фено-
мен патриотизма до сих пор остается неопреде-
ленным и невостребованным в молодежной среде. 
Более того, частотно представление о патриотизме 
как о явлении искусственном и навязываемом госу-
дарством [Семенов 2020: 79], что вызывает протест 
среди молодежи.

Значительное влияние на формирование, воспи-
тание и развитие личности гражданина на основе 
духовно-нравственных ценностей оказывает выс-
шая школа. М. А. Горшковой представляется целе
сообразным осуществление «патриотического вос-
питания студентов через организацию краеведческой 
деятельности. Краеведческая деятельность предпо-
лагает организацию поисково-исследовательской 
работы, посещение музеев, выставок, проведение 
краеведческих викторин» [Горшкова 2020: 77]. 
Необходимость изучения способов создания духов-
ной основы единения и гармонизации российского 
общества, а также важность привлечения внима-
ния молодежи с целью формирования объективного 
представления о патриотизме как значимой государ-
ственной ценности составляют актуальность нашего 
исследования.

Методы и материалы
Основными методами исследования выступают 
медиалингвистический метод и метод прагма
лингвистического анализа. С помощью медиа-
лингвистического метода выявляются особенно-
сти взаимодействия вербального и невербального 
(медийного) рядов. Данный метод позволяет описать 
текст медиапространства относительно устойчивой 
системы параметров, таких как функционально-жан-
ровый тип, реализуемый канал распространения, 
тематическая организация информационного сооб-
щения, способ его создания, графическое оформле-
ние и т. д. Метод прагмалингвистического анализа 
помогает установить коммуникативные намерения 
авторов медиатекстов: выявляется прагматически 
маркированная лексика, посредством которой совер-
шается манипуляция.

Исследование проводится на материале телеграм- 
канала Челябинского государственного универ-
ситета (ЧелГУ) за 2020–2022 гг. Телеграм опре-
деляется нами как «многофункциональный мес-
сенджер для обмена сообщениями, возможностью 
проведения видеоконференций, работающий 

4 ЧелГУ | Челябинский университет – Telegram. 16.08.2022. URL: https://t.me/csu76/1776 (дата обращения: 20.02.2023).
5 ЧелГУ | Челябинский университет – Telegram. 31.08.2022. URL: https://t.me/csu76/1806 (дата обращения: 20.02.2023).

по подписной модели и представляющий собой 
новостную ленту с элементами блога» [Финогеева, 
Олизько 2022: 222]. Отметим, что в последние годы 
в России мощным инструментом продвижения экс-
пертного бренда университета, программ основного 
и дополнительного образования и прикладных кон-
салтинговых услуг был Фейсбук. На данный момент 
достойной замены этой площадке, обеспечивающей 
вирусный охват, не найдено. В качестве альтерна-
тивы многие вузы используют Телеграм.

Результаты
Анализ публикаций телеграм-канала ЧелГУ пока-
зал, что в 2020 г. патриотизму посвящено два поста: 
1) видеопоздравление от ректора университета 
С. В. Таскаева, приуроченное к празднованию Дня 
России; 2) публикация о Диктанте Победы. В 2021 г. 
данную тему затрагивает одна публикация. И только 
в 2022 г. начинают активно появляться сообщения 
патриотической направленности. В августе опубли-
кован большой пост, посвященный деятельности 
студенческого патриотического клуба «Я горжусь», 
участники которого организуют патриотические 
мероприятия, акции и конкурсы. В материале под-
черкивается: Объединение способствует формиро-
ванию у студенческой молодёжи патриотического 
сознания, адекватного восприятия реальности, 
любви и уважения к Родине, истории, культуре, тра-
дициям, праздникам многонационального народа 
нашей страны4.

Кроме того, в телеграм-канале ЧелГУ появля-
ются текстовые публикации, фото и видеоматери-
алы с мероприятий, укрепляющих патриотическое 
воспитания среди студентов. Пост, посвященный 
Диктанту Победы, отличается неформальным сти-
лем общения. Вопросительные предложения, гла-
голы в форме повелительного наклонения (Любишь 
историю? Попробуй докажи!), а также эмотиконы 
подчеркивают неофициальный стиль общения 
в рамках телеграм-канала и призывают молодежь 
к активным действиям5.

Отличительной чертой канала является использо-
вание юмористических высказываний в публикациях. 
Данный способ подачи информации способствует 
формированию теплых и дружеских отношений 
с читателем, что повышает шанс привлечения сту-
дентов на патриотические мероприятия. Например,  
в публикации, приуроченной к годовщине Победы 
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в Великой Отечественной войне, автор использует 
шуточный формат общения с аудиторией: фото 
ректора с оружием в руках сопровождается фра-
зой Теперь понятно, почему физики не пропускают 
пары Таскаева (С. В. Таскаев преподает на физиче-
ском факультете ЧелГУ)6.

Отдельного внимания заслуживает пост о препода-
вателях и студентах, внесших вклад в Победу. Ректор 
С. В. Таскаев отмечает: Среди фронтовиков ЧелГУ, 
кто в полной мере испытал все тяготы войны, был 
и первый ректор Семен Матушкин. Данный пост 
подчеркивает важность преемственности тради-
ций и призывает студентов к единению7.

Особо следует отметить видеоматериал, посвящен-
ный Дню Победы. Благодаря усилиям студенческого 
актива и медиацентра ЧелГУ снят ролик с участием 
100 пар студентов, преподавателей и школьников. 
Флешмоб «Вальс Победы» объединяет несколько 
поколений и в эмоциональной форме преподносит 
практический патриотический урок молодому поко-
лению (рис. 18). Как показывает эта публикация, важ-
ным оказывается не только отбор языковых средств, 
но и визуальный код – подпись к фото.

Пытаясь апеллировать исключительно к разуму 
молодого поколения, мы рискуем вообще не при-
влечь его внимание. Чтобы управлять эмоциями 
пользователя в цифровом пространстве, необходимо 
задействовать разные органы чувств. Например, 

6 ЧелГУ | Челябинский университет – Telegram. 30.04.2021. URL: https://t.me/csu76/703?single (дата обращения: 30.04.2021).
7 ЧелГУ | Челябинский университет – Telegram. 08.05.2022. URL: https://t.me/csu76/1461 (дата обращения: 20.02.2023).
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в посте, повествующем о Челябинской обла-
сти как уникальном месте для путешествий, активно 
используются аудиальный, визуальный, текстовой, 
вербальный и просодический каналы (рис. 29).

Заключение
Университетский медиадискурс играет важную роль 
в воспитании (на основе духовно-нравственных цен-
ностей, исторических и национально-культурных 
традиций) гармонично развитой и социально ответ-
ственной личности. Университетские социальные 
сети, демонстрируя информирующий и воздейству-
ющий потенциал, оказывают значительное влияние 
на формирование патриотических основ студентов. 
Привлечение внимания молодежи к вопросу патри-
отизма в телеграм-канале ЧелГУ достигается благо-
даря категории мультимодальности, обеспечивающей 
сочетание различных типов информации: вербальной, 
аудиальной, визуальной. Кроме того, патриотические 
публикации компилируют вербальные и невербаль-
ные компоненты, такие как мимика, жесты, интона-
ция, движение тела, позы, обеспечивающие соответ-
ствующее прагматическое воздействие.

Перспективы исследования связаны с необходи-
мостью, во-первых, дальнейшего изучения способов 
оптимизации университетских социальных сетей 
с целью формирования объективного представления 
о патриотизме как значимой государственной цен-
ности и, во-вторых, разработки приемов и тактик 
представления информации для укрепления патрио
тической позиции студентов.
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Рис. 2. Пост о маршрутах 
Южного Урала
Fig. 2. Post about touristic 
routes in the Southern Urals

Рис. 1. Пост о «Вальсе  
Победы»
Fig. 1. Post about Victory 
Waltz
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